Wenn Kinder selber online bezahlen

Mit Prepaid-Kreditkarten sollen Kinder und Eltern besser fur das digitale Zeitalter geruistet sein

Zoé Baches

Eltern von Kindern und Jugend-
lichen im digitalen Zeitalter ken-
nen das Problem: Je dlter die Kin-
der werden, desto mehr wollen
sie auch online konsumieren -
und dafiir braucht es die Kredit-
karte der Eltern. Das ist fiir beide
Seiten miihsam. «Meine elf-
jahrige Tochter kauft mehrmals
taglich Zubehor fiir ihr Lieblings-
game, das Pferdespiel «(Star
Stable»», erzdhlt ein Vater.

Die Kdufe dafiir miisse er jedes
Mal auf seiner Kreditkarte frei-
schalten. Danach vergesse er
meistens, die so getatigten Aus-
gaben mit dem Taschengeld zu
verrechnen. Natiirlich wolle er
eine gewisse Kontrolle dariiber
haben, was die Tochter im Inter-
net konsumiere, so der Vater wei-
ter, doch erscheine ihm dieses
Vorgehen wenig geeignet, deren
Selbstiandigkeit zu fordern.

Es verfiigen wohl nur wenige
Jugendliche unter achtzehn Jah-
ren iiber eine klassische Kredit-
karte. Fiir einen Fiinfzehnjahri-
gen ist es aber wenig erfreulich,
jede einzelne Online-Transaktion
wie die Erneuerung eines Spotify-
Abos auch noch von den Eltern
genehmigen zu lassen.

An diesem Punkt setzen Jung-
unternehmer wie der Schweizer
Nils Feigenwinter an. Mit seiner
Taschengeld-App Bling geht der
21-Jdhrige im Januar zuerst in
Deutschland live, die Schweiz soll
bald folgen. Kinder und Jugend-
liche zwischen sieben und sieb-
zehn Jahren konnen bei Bling
eine Prepaid-Mastercard bezie-
hen. Mit dieser Karte kann welt-
weit online bezahlt werden, ana-
log wird die Karte in ganz
Deutschland einsetzbar.

Da es sich um eine Prepaid-
Karte handelt, ist eine Verschul-

dung nicht moglich. Auch sonst
haben Feigenwinter und sein
Team die Karte und die App expli-
zit auf die Bediirfnisse junger
Menschen und deren Eltern aus-
gerichtet. So kann die Karte von
Eltern, Grosseltern und Gétti digi-
tal jederzeit aufgeladen, das
Taschengeld kann per Dauerauf-
trag iiberwiesen, Haushaltsarbei-
ten wie Rasenmdhen digital ent-
lohnt werden. Eine personali-
sierte Einrichtung lasst die Wahl
offen, was genau mit der Karte
bezahlt werden darf und was
nicht.

Spezifisch fiir Familien

Feigenwinter betont den edukati-
ven Anspruch der App, die mit
Padagogen und Eltern entwickelt
wurde. «Der Kontostand ist jeder-
zeit einsehbar, ebenso die Uber-
sicht iiber die bereits getatigten
Kéaufe.» Bling sei zudem die bis-
her einzige Mastercard, die den
Nutzer aktiv dazu ermuntere,
weniger Geld auszugeben, so Fei-
genwinter weiter. Denn die
Jugendlichen erhalten Spar- und
Budget-Tipps und werden mittels
Texten und Animationen zu
nachhaltigem Konsum angeregt.

Bereits live in der Schweiz ist
die Online-Losung Yapini des

Digitales Sackgeld

Der Schweizer Jungunterneh-
mer Nils Feigenwinter startet
mit der Taschengeld-App Bling
im grossen Markt Deutschland.

Der Konsum iiber das Internet ist heute fiir die Kinder allgegenwirtig.

Fintech-Unternehmens Yapeal.
Christian Liischer und Daniel
Capraro von Yapeal betonen, die
App sei nur ein Teil ihres Bestre-
bens, Finanzlésungen spezifisch
fiir die Bediirfnisse von Familien
zu erstellen. Auch die Yapini-De-
bitkarte wurde in enger Zusam-
menarbeit mit Eltern erstellt, sie
ist weltweit einsetzbar - online
und stationdr.

Auch die Yapini-Karte verfiigt
iiber viele Funktionalitdten, so
konnen Hochstbetrage fiir Aus-
gaben definiert und Bereiche wie

Gambling oder Adult-Entertain-
ment gesperrt werden.

Ist es jetzt wirklich notig, dass
Kinder ab sieben Jahren iiber eine
Kreditkarte verfiigen? «Ab diesem
Alter entwickelt sich das Ver-
standnis fiir Geld», sagen Liischer
und Capraro. In vielen Familien
gelte immer noch die Regel, dass
man iiber Geld nicht spreche. Das
sei falsch, gerade im digitalen
Zeitalter sei das Thema von gross-
ter Wichtigkeit. Auch Feigenwin-
ter betont, dass man das Thema
nicht frith genug ansprechen

In vielen Familien
spricht man nicht
uiber Geld. Das ist
falsch, geradeim
digitalen Zeitalter.
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konne. «Der richtige Umgang mit
Geld muss jung gelernt werden.»

Mit zunehmendem Alter brau-
chen Kinder mehr Privatsphare,
auch im Internet. Bei beiden Apps
kann ein Vertrauensmodus einge-
stellt werden. So ist dann der
Hindler nicht mehr sichtbar, nur
noch der bezahlte Betrag, bezie-
hungsweise nur noch der Saldo
und nicht mehr alle Detailtrans-
aktionen. Auf diese Weise konnen
Jugendliche mit ihrem Taschen-
geld auch einmal unbeobachtet
Fehler machen, wie das ihren
Eltern mit deren damals noch
analog ausbezahltem Taschen-
geld ebenfalls moéglich war.

Ob Jugendliche mit dem digi-
tal orchestrierten Umgang von
Taschengeld wirklich lernen, bes-
ser mit Geld umzugehen oder
sich spéter nicht zu verschulden,
wird sich weisen. Das Bling-
Basisangebot in Deutschland
wird mit knapp 3 € pro Monat
starten. Bei Yapini kostet das
Basisangebot 49 Fr. im Jahr.

Ausgaben steigen plétzlich

Sara Stalder, Geschiftsleiterin
vom Konsumentenschutz, findet
es grundsatzlich sinnvoll, wenn
Kinder in einem Ubungsfeld den
Umgang mit virtuellen Zahlungen
lernen. Man miisse sich aber be-
wusst sein, dass solche Angebote
dann plotzlich sehr teuer werden
konnen. Sie betont, dass sich
Jugendliche selten gross ver-
schulden. Diese seien bis zu
ihrem achtzehnten Lebensjahr
durch den «Taschengeld-Artikel»
geschiitzt. Von ihnen unterzeich-
nete Vertrdge, welche die Hohe
des Taschengelds iiberschreiben,
seien hierzulande ungiiltig. «Die
grossen Schulden fallen erst ab
dreissig an, beim Kauf eines
Autos oder eines Eigenheimsy,
gibt Stalder zu bedenken.




