Manche Eltern geben fur professionelle Schulfotos mehr als 100 Franken aus

Zwischen Erinnerung und Kommerz Fur Aufnahmen ihrer Kinder greifen manche Eltern tief in die Tasche. Andere uben Kritik am Geschaft.

Dieses eine Portrit zum Ab-
schluss des ersten Schuljahrs, auf
dem die kleine Jessica (Name ge-
dndert) so verschmitzt in die Lin-
se lachelt — es ist zu goldig. Nicht,
dass es an Fotos des Kindes man-
geln wiirde. Im Gegenteil: Auf
den Smartphones seiner Eltern
sind Hunderte — wenn nicht Tau-
sende - von Bildern in allen
moglichen Situationen gespei-
chert. Jedes einzelne in einer
Qualitat, wie sie noch vor 20 Jah-
ren nur mit einer teuren Kom-
paktkamera hatte erreicht wer-
den konnen. «Aber so ein profes-
sionelles Schulfoto, gerade zu
Beginn dieses neuen Lebensab-
schnitts des Kindes, ist schon et-
was Spezielles», sagt der Vater.
Geschossen wurde das Portrat
vom professionellen Schulfoto-
grafen. Die Familie entschliesst
sich, gleich ein ganzes Set zu be-
stellen: das Klassenfoto, mehrere
Portrataufnahmen in unter-
schiedlichen Formaten, ein paar
Sticker fiir die Freundschaftsbii-
cher und Magnete fiir den Kiihl-
schrank. Auf die Tassen oder
Schliisselanhidnger verzichtet die

Familie, doch weil sie neben den
Abziigen auch die digitalen Datei-
en haben mochte, bezahlt sie am
Ende etwas mehr als 100 Franken
fiir das Set. Gratis dazu gibt es ein
Fun-Klassenfoto, auf dem die Kin-
der und sogar die Klassenlehrerin
Grimassen schneiden.

Schulfotografie als
«Gelddruckmaschine»?

«Kaufen oder nicht?» Mit dieser
Frage beschiftigen sich derzeit
viele Familien in Basel und der
ganzen Schweiz. In der Regel
wird der Fototermin gegen Ende
des Schuljahres an der Schule
angekiindigt, damit sich jene, die
dies wollen, entsprechend vor-
bereiten kdnnen. Allerdings bie-
tet langst nicht jede Schule die
Dienste eines professionellen Fo-
tografen an. Die Schulen oder
Lehrpersonen konnen frei ent-
scheiden, ob sie Klassenfotos lie-
ber selbst schiessen, Profis da-
mit beauftragen oder gleich ganz
darauf verzichten. Einzige Vor-
gabe des Kantons: Fotoaufnah-
men miissen freiwillig und der
Datenschutz gewdhrleistet sein.

«Sogar Agenturen
aus dem Ausland
dringen sich in den
Schweizer Markt.»

Claudio Polinelli
Geschaftsfluhrer Creative Foto AG

Das Geschift mit der Schulfoto-
grafie ist schon seit einigen Jah-
ren ein hart umkampftes. Das be-
statigt auch Claudio Polinelli, Ge-
schiftsfiihrer der Creative Foto
AG. Das Familienunternehmen
aus dem luzernischen Hildisrie-
den ist seit gut 50 Jahren im Ge-
schift und mit 30 Mitarbeitenden
einer der grossten Anbieter von
Schulfotos in der Deutschschweiz.
Der Konkurrenzdruck sei sehr
hoch, sagt Polinelli. «<Sogar Agen-
turen aus dem Ausland drangen
sich in den Schweizer Markt.» Das
driicke auf den Preis. «Wir horen
oft den Vorwurf, dass die Schul-
fotografie geradezu eine Geld-
druckmaschine sei: Wenig Auf-
wand, viel Ertrag. Das ist fern von
der Realitdt», so Polinelli. Schul-
fotografie ermogliche ein solides
Einkommen, das grosse Geld ver-
diene man in anderen Branchen.

Doch auch manchen Eltern
stosst das Geschift sauer auf: Es
sei problematisch, wenn sich
kommerzielle Anbieter mit ihren
Dienstleistungen in die offentli-
che Schule driangten, monierte
jingst eine Mutter im Elternrat

einer Basler Primarschule. «Die
Fotos sind — je nach Familien-
budget - sehr teuer. Sie wecken
aber Begehrlichkeiten bei den
Kindern oder Erwachsenen.»
So sieht es auch die Basler
Grossratin Melanie Nussbaumer
(SP). Nichts spreche gegen ein
schones Klassenfoto zur Erinne-
rung, sagt sie. Ein solches konne
problemlos von der Klassenlehr-
person geknipst werden. «Es ist
uberhaupt nicht notig, dass man
Profis bestellt und ein Produkt ab-
liefert, das sich die einen leisten
konnen und die anderen nicht.»
Einmal mehr, Kritisiert Nuss-
baumer, wiirden so an der Schu-
le die «feinen Unterschiede» zwi-
schen Arm und Reich aufgezeigt.

Eltern wollen es lieber
gedruckt als digital

Von der Kritik an ihrem Angebot
bekommt die Creative Foto AG
nur wenig zu spuren. «Wir neh-
men ein grosses Interesse wahr
- einerseits von den Eltern selbst,
aber auch von den Schulen, weil
wir ihnen die Arbeit mit den Be-
stellungen und dem Vertrieb ab-

nehmen und fiir den Schulalltag
niitzliche Dienstleistungen er-
bringen», sagt Polinelli. Insbe-
sondere bei Kindern der Primar-
stufe verzeichne man viele Be-
stellungen. In der Sekundarstufe
nehme das Interesse dann deut-
lich ab. Durchschnittlich geben
Eltern rund 50 Franken fiir die
Fotoprodukte aus. Wer lediglich
ein klassisches Klassenfoto be-
stellen mochte, bezahlt bei der
Creative Foto AG derzeit zwi-
schen 14.90 und 29.90 Franken -
je nach Grosse.

Bemerkenswert sei zudem,
dass die gesteigerte Verfiigbar-
keit an Fotos wegen der Smart-
phones seinem Geschift keines-
wegs schade, sagt Polinelli. Viel-
mehr nehme er bei seiner
Kundschaft das Bediirfnis nach
etwas Handfestem wahr. «90
Prozent unserer Kundschaft be-
stellen gedruckte Bilder.» Die an-
fangliche Sorge, dass Handyka-
meras das Geschiaft bedrohen
konnten, erwies sich fiir Polinel-
li jedenfalls als unbegriindet.

Sebastian Schanzer



