Spielerei fuir die St. Jakobshalle

Die Tramhaltestelle St. Jakob soll endlich ihre LED-Werbefliche erhalten. Wenn es denn funktioniert.

Christian Mensch

Die Tramhaltestelle St. Jakob
wurde fiir das ereignisreiche
Eventjahr fiir 1,3 Millionen Fran-
ken aufgehiibscht. Doch sowohl
wihrend des Eurovision Song
Contests als auch wihrend der
Frauen-Fussball-Europameis-
terschaft {iberdachte ein Provi-
sorium das futuristische Tram-
hduschen. Die geplante LED-
Werbeanzeige konnte, trotz
anderslautenden Ankiindigun-
gen, nicht realisiert werden.
Nun ist jedoch per Aus-
schreibung ein Installateur fiir
die Paneele gesucht. Auf 400
Quadratmetern sollen rundum-
laufend kiinftig Veranstaltungs-
wie Werbeanzeigen geschaltet
werden. Das Unterfangen ist je-
doch aufwendig und teuer.
Anspruchsvoll wird schon
die Beschaffung der konkaven
und konvexen LED-Paneele.
Die fur die Ausschreibung bei-
gezogene spezialisierte Iart AG
nennt gerade mal zwei chinesi-
sche Anbieter, die als mogliche
Lieferanten infrage kommen.
Doch ob diese Paneele tatsidch-
lich auch funktionieren, ist nicht
zweifelsfrei gesichert. Grund
dafiir ist die nur gerade im Ab-

Die Werbeflache kostet liber eine Million Franken.

stand von 1,3 Meter verlaufende
Tramoberleitung, deren elekt-
romagnetische Felder die LED-

Bildschirme zum Flimmern
bringen kénnen.

Kein idealer Ort fiir
LED-Anzeigen

Experten, die theoretische Be-
rechnungen angestellt haben,
dusserten Vorbehalte. Es folgten
konkrete Versuche. Bei den pro-
beweise installierten Paneelen
wurden zwar keine Storungen
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festgestellt, doch auch die Spe-
zialisten der Iart AG schliessen
nicht aus, dass solche doch noch
- etwa bei anderen Wetterlagen
- auftreten konnten.

Die  Stadtbildkommission
hat dem spektakuliren Werbe-
mittel im 6ffentlichen Raum zu-
gestimmt;  Einschriankungen
verfligten die Verantwortlichen
fur die Verkehrssicherheit. So
diirfen auf den Flichen, die von
der Strasse aus sichtbar sind,
keine Filme gezeigt werden,

sondern bloss «langsam beweg-
te Bildiiberginge». Die Gegen-
seite diirfe jedoch als «Public
viewing» genutzt werden.

Weitere 2,3 Millionen
fiir die St. Jakobshalle

Wer denkt, die Kosten fiir die
Werbefassade wéren im Budget
der 2018 abgeschlossenen Hal-
len-Sanierung oder zumindest
im Kostenvoranschlag fiir die
Traminfrastruktur ~ enthalten,
der irrt. Das fiir die St. Jakobs-
halle zustindige Erziehungsde-
partement hat im Juni vielmehr
von der Regierung einen zusitz-
lichen «Ratschlag fiir das neue
Werbe- und Wegfiihrungskon-
zept im Umfeld der St. Jakobs-
halle» absegnen lassen. Kosten-
punkt: 2,3 Millionen Franken.
Der Ratschlag blieb bisher
unbeachtet.  Unkommentiert
wurde er zur Beratung an die
Wirtschafts- und Abgabekom-
mission berwiesen. Denn das
LED-gepimpte Tramhéduschen
ist gut eingebettet in ein Projekt,
mit dem auch die LED-Illumi-
nation des Halleneingangs so-
wie flinf zusitzliche Werbeste-
len finanziert werden. Diese sol-
len es den Besuchern etwa
erleichtern, den Haupteingang

zu finden. Mehr als die Hilfte
des Budgets ist jedoch fiir das
LED-Band reserviert: 1,2 Millio-
nen Franken.

Die Investition soll sich je-
doch rechnen. Zum einen ver-
spricht der Rundumbildschirm
hohere Werbeeinnahmen. Er
hilft vor allem aber, Kosten zu
sparen. Denn das Auswechseln
der an der Unterkonstruktion
provisorisch befestigten Werbe-
blachen frisst Geld, nicht zuletzt
aufgrund der Fahrleitungen.

Schon die Betriebskosten
des abgerissenen Werbeturms
waren hoch. Da ausschliesslich
lizenzierte  Industriekletterer
die Werbeblachen austauschen
durften, liefen jahrlich Kosten
von 45’000 Franken auf. Aus Si-
cherheitsgriinden bestehen die
Blachen zudem aus nicht recy-
celbarem Kunststoff, sodass nur
ein kleiner Teil davon nach der
Demontage zu Taschen weiter-
verarbeitet werden konne.

Die Suche nach einem Liefe-
ranten der LED-Paneele ist ge-
startet. Bis Mitte Januar miissen
die Offerten eingereicht sein.
Das Geld dafiir ist jedoch vom
Parlament noch nicht gespro-
chen. Das Geschift liegt weiter-
hin bei der Kommission.



