So werden aus Schulern Unternehmer

So jung — und schon Firmenchef Wirtschaftsschulerinnen und -schiiler stellen die Produkte ihrer Miniunternehmen
vor. Der erfolgreiche Jungunternehmer Nils Feigenwinter findet, dass Basel Start-ups noch mehr fordern sollte.

Lea Buser

Die Aula des Wirtschaftsgymna-
siums (WG) Basel ist am Donners-
tagnachmittag rappelvoll: Schii-
lerinnen und Schiiler dringen
sich aneinander vorbei, und Lehr-
personen schwirren herum, um
sich die Produkte der unter-
schiedlichen Kleinstunterneh-
men anzusehen — oder zu probie-
ren.An der 10. YES-Hausmesse ist
von Biohonig tiber umweltscho-
nende Seife bis zu nachhaltiger
Chilisauce einiges dabei.

Die Zweitkldssler des WG und
der Wirtschaftsmittelschule
(WMS)werden schon als Jugend-
liche zu Firmenchefs: Indem sie
selbst kleine Firmen griinden
und ihre Ware vermarkten, sol-
len sie das zuvor im Unterricht
Gelernte in die Praxis umsetzen.

Award fiir Nachhaltigkeit

Seit Sommer arbeiten die 15 Mi-
niunternehmen an ihren jewei-
ligen Produkten. Die Zusammen-
arbeit mit der Non-Profit-Orga-
nisation Young Enterprise
Switzerland (YES) bietet den
Jungunternehmerinnen und
-unternehmern die Moglichkeit,
etwas auszuprobieren.

Keno Vehabovic, CEO von
Glassy, ist gerade dabei, einer
Lehrerin das Produkt seines Un-
ternehmens vorzustellen: Glaser,
die aus gebrauchten Glasfla-

Beim Spiel von TeIIGames braucht es nicht nur Gliick. Foto: Dominik Pliss

schen hergestellt werden. Dafiir
hat die Fiinfergruppe Altglas von
Barbetrieben verwendet, dieses
mit einer Maschine geschnitten,
spiter geschliffen und poliert.
«Wir waren schockiert, wie
viel Energie das Recycling, also
das Einschmelzen von Glas,
braucht. Also wollten wir etwas
produzieren, mit dem wir eine
bessere Zukunft schaffen kon-
nen», erklart Keno Vehabovic.
Glassy erhilt am Ende der Mes-
se den Nachhaltigkeitsaward.
Auch das Miniunternehmen
HapBee legt Wert auf Nachhal-

tigkeit. Seine Bienenwachstiicher
zum Frischhalten von Lebens-
mitteln bilden eine umwelt-
freundliche Alternative zu Alufo-
lie. Ein Jahr lang sind diese wie-
derverwendbar. Sie bestehen zu
hundert Prozent aus Baumwoll-
stoff, der aus Secondhandliaden
in der Region stammt. «Uns war
von Anfang an Klar, dass wir et-
was Umweltfreundliches produ-
zieren mochten», sagt Selina Gi-
uffada, CFO von HapBee.

Einen anderen Ansatz wihlten
die Beteiligten von TellGames, die
ein aktives Brettspiel angefertigt

haben. «Meistens gewinnt man
mit Gliick», sagt CEO Leo Zim-
mermann. «Wir wollten, dass es
auch noch um das Konnen geht
und das Spiel spannender wird.»

Deshalb haben die Jungunter-
nehmer Minispiele eingebaut:
Sei es Wettreimen, Liegestiitze-
machen oder Allgemeinwissen —
wer gewinnt, erhilt zusitzlich
zum Wiirfelgliick die Moglich-
keit, weitere Felder nach vorne
zu riicken.

Kreative Losungen finden

Dem wiirde der in Deutschland
erfolgreiche Jungunternehmer
Nils Feigenwinter zustimmen.
Der 22-jdhrige Basler ist Griin-
der und CEO des Start-ups Bling,
das eine Taschengeld-Karte und
-App fiir Familien vermarktet.
«Die Idee ist entscheidend
und dann der Wille. Mit der
Griindung eines Start-ups kom-
men sehr viel Arbeit und schlaf-
lose Nichte», sagt Feigenwinter
zur BaZ. Ein Programm, wie YES
es anbietet, hitte er wiahrend sei-
ner Zeit am Liestaler Gymnasi-
um begriisst. Trotz Wirtschafts-
schwerpunkt habe er nie etwas
iiber das Unternehmertum ge-
lernt, sagt Feigenwinter. Er
musste sich seine Kompetenzen
daher autodidaktisch aneignen.
Schliesslich stellte der Start-
up-Griinder fest, dass es fiir Fa-
milien wenige Moglichkeiten

gibt, um gemeinsam digital mit
Geld umzugehen. Also schuf er
mit der Family-Banking-Losung
Bling eine moderne Form des Ta-
schengeldes, mit der die Finanz-
kompetenz von Kindern und Ju-
gendlichen gestiarkt werden soll.

Seit diesem Sommer konnen
diese mit der Karte oder der App
selbststindig bezahlen, was in
Deutschland erfolgreich ist, wie
Nils Feigenwinter sagt. Der
Schweizer Markt sei dafiir zu
klein. Auch Basel habe Aufholbe-
darf,was die Start-up-Férderung
angehe. «Ich bin sehr gerne in
Basel, aber wir beabsichtigen
eine internationale Expansion»,
erklart der Jungunternehmer sei-
nen Umzug nach Berlin.

Am Mittwoch gab Bling be-
kannt, dass der Wagniskapital-
Investor Peak sich an der Millio-
nenfinanzierung des Start-ups
beteilige. Dabei gehe es nicht da-
rum, Geld zu verdienen. «Viel-
mehr ist es das Ziel, kreative Lo-
sungen fiir bestehende Proble-
me zu finden. Und wenn man
dies bereits innerhalb des schu-
lischen Rahmens tun kann, ist
das toll», so Nils Feigenwinter.

In der Regel wiirden die Unter-
nehmen Ende Schuljahr wieder
aufgelost, sagt YES-Koordinator
und Wirtschaftslehrer Marc Da-
hinden. Es komme aber vor, dass
Schiilerinnen und Schiiler spiter
in anderen Start-ups titig seien.



