Geplante Werbeflache wird immer teurer

Grossratliche Kommission bt Kritik am Vorgehen bei der Umgestaltung des Tramhauschens St. Jakob.

Nora Hoffmann

Nebst dem Barfi-Band ist sie
mittlerweile zur bekanntesten
Werbefliache Basels geworden:
jene auf dem Hiuschen der
Trambhaltestelle St.Jakob. Fiir
den Eurovision Song Contest
und die Women’s Euro war sie
flir 1,3 Millionen Franken in-
stand gestellt worden. In der
Realitit tiberdachte ein Proviso-
rium das Tramhauschen. Die
geplante ~ LED-Werbeanzeige
blieb eine Vision ferner Zukunft.
Die Offerten moglicher Installa-
teure fir die Paneele miissten
mittlerweile eingetroffen sein.

Weitere Ausgaben sorgen
fiir Unmut

Parallel hat nun die Wirtschafts-
und Abgabekommission (WAK)
des grossen Rates Stellung be-
zogen zum Ratschlag der Regie-
rung fiir die Zukunft dieser Wer-
befliche. Namentlich zum
«neuen Werbe- und Wegfiih-
rungskonzept im Umfeld der
St.Jakobshalle».

Mit dem Geschift mit die-
sem Titel beantragt die Regie-
rung dem Grossen Rat weitere
Ausgaben von rund 2,3 Millio-
nen Franken fiir das Tramhaus-
chen, in dem auch ein Aufent-
haltsraum fiir BVB-Mitarbeiten-
de vorgesehen ist. Uber die
Halfte des Betrags ist fiir die
neue Werbefliche vorgesehen.
Das genannte Konzept beinhal-
tet nebst der digitalen Werbefla-
che auf dem Tramhauschen vor
allem die LED-Bander, welche
Haupteinginge und Kassen bes-
ser sichtbar machen sollen.

Die WAK hat das Geschift
an zwei Sitzungen behandelt,
wie sie erlautert, und sich von
verschiedenen Sachverstindi-

e

Hier soll die LED-Werbeflache entstehen.

gen wie dem Leiter der St.Ja-
kobshalle informieren lassen.

Einzelne Ubertragungen
kidmen infrage

Die Kommission kritisiert, dass
die Beschriftung der Einginge
nicht bereits mit der Gesamtsa-
nierung der Halle umgesetzt
wurde. Trotz einiger Kritik-
punkte stimmt die Kommission
der Ausgabenbewilligung zih-
neknirschend zu. Man nehme
mit Unmut zur Kenntnis, dass
der Grosse Rat sich wiederholt
mit einer weiteren Ausgaben-
bewilligung fiir die St.Jakobs-

halle auseinandersetzen miis-
se, schreibt die WAK.

Weiter habe die Kommis-
sion in Sachen Public Viewings
nachgehakt, wie sie im Bericht
darlegt. Die Stadtbildkommis-
sion war zum Schluss gekom-
men, dass aufgrund der Ver-
kehrssicherheit auf den Flachen,
die von der Strasse aus sichtbar
sind, keine Spiele gezeigt wer-
den diirfen. Dennoch besteht
laut WAK die Moglichkeit, etwa
Begegnungen des FC Basel oder
Tennis-Matches der Swiss In-
doors auf der Werbefliche zu
zeigen.

Gemiss WAK brachten Gespri-
che mit den Stakeholdern zuta-
ge, dass aktuell kein Bedarfnach
Public Viewings bestehe - aus
Riicksichtnahme auf die Nach-
barschaft, insbesondere das
Tertianum. Es wiirden hochs-
tens einzelne Ubertragungen in-
frage kommen.

Fir diese miissten separat
die bendtigten Bewilligungen
eingeholt werden, die mit einer
Einsprachemoglichkeit ver-
sehen sind. Daher seien Public
Viewings nicht als Element in
das Konzept aufgenommen
worden. Vorgesehen ist eine Fla-
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che von rund 400 Quadratme-
tern tageslichtgesteuerten LED-
Bildschirmen. Primir soll die
Werbeflache fiir Veranstaltun-
gen der St.Jakobshalle genutzt
werden, weiter auch fiir die Be-
werbung von Anlissen im St. Ja-
kob-Park, in der Eishalle St.Ja-
kob-Arena oder im Leichtathle-
tik-Stadion.

Die  LED-Ausstattung er-
setzt den Anfang letzten Jahres
abgebauten provisorischen
Werbeturm bei der St.Jakobs-
halle, bei dem sich die Montage
von Blachen als aufwendig er-
wies.




